KULTURVERFUHRER

PREISLISTE & MEDIAUNTERLAGEN 2013

Kultur boomt und hat einen hohen gesellschaftlichen Stellenwert. Die Reihe der
Kulturverflihrer nimmt sich seit tiber 10 Jahren dieses Themas erfolgreich an.
Journalistisch anspruchsvoll und optisch aufwendig, bespiegelt die Reihe die
Hochkultur der Metropolen. Der internationale, moderne und impactstarke
Magazinstil korrespondiert mit den Kreatividsungen der Werbungtreibenden
in der Spitzenliga. Und die gekonnte journalistische Aufbereitung garantiert
einen guten Transport der Werbebotschaft.

Dank ihrer Didaktik und ihrer Bildsprache erreicht die Reihe eine hedonistisch
motivierte, jingere Nachwuchsgeneration. Umfeld und Zielgruppe dieser
Publikationen garantieren somit allen Werbungtreibenden einen positiven
Imagetransfer. In vieri Kulturverfiihrern beleuchten wir 2013 in ihrer ganzen
Vielfalt die eindrucksvollen Kulturszenen der Metropolen Diisseldorf, Frankfurt,
K&In und Hamburg.
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Kulturverfiihrer Diisseldorf

Schone Menschen, gutes Leben, schéne Kunst. Disseldorf ist modisch und
schick, Disseldorf versteht sich zu zelebrieren, Diisseldorf hat Kultur. Es
pinselt, flimmert, tént und deklariert, hier gibt es Unerhdrtes zu sehen und
Unvermutetes zu horen. 3., aktualisierte Auflage

Kulturverfiihrer KéIn

Art Cologne, photokina, alte Meister: KéIn ist Deutschlands Kunsthauptstadt.
Im Schatten der Kathedrale, neben romischen Ruinen, in der quirligen Szene
der Clubs, Bars und Kneipen konnen die Nachte lang werden. Koln ist Heinrich
Ba6ll und Willy Millowitsch, Literaturnobelpreis und deftige Volkskunst.

4., aktualisierte Auflage

Kulturverfiihrer Frankfurt

Kathedralen des Geldes in der Metropole, dorfliche Bescheidenheit im reizen-
den Umland - und zwischen diesen Gegenséatzen: Kultur en masse. Frankfurt

ist Deutschlands Literaturhauptstadt, nicht nur wegen Goethe und der Buch-

messe. Oper und Ballett sind einsame Spitze, die Theaterszene vielféltig, und
die Museumslandschaft beeindruckend. 5., aktualisierte Auflage

Kulturverfiihrer Hamburg

Hamburg pulsiert, erfindet sich immer wieder neu, ist lebendig, aber nie tber-
dreht. Taglich setzt die Schonheit am Wasser zu neuen Kulturverfiihrungen an.
Es ist der Spagat zwischen hanseatischer Tradition und kreativer Innovation,
die besticht.

Ausgaben 2013  Erscheinungstermine Anzeigenschliisse

Dusseldorf Mitte Mai 01. April 2013
Frankfurt Mitte Juni 01. Mai 2013

Kéln Mitte September 01. August 2013
Hamburg Ende Oktober 15. September 2013
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Inhalt

Die Kulturverfiihrer beleuchten das kulturelle Angebot einer Stadt durch
pointierte Beschreibungen der Institutionen und Spielstéatten, aller Festspiele,
Veranstaltungen und kulturellen Treffpunkte. Ausgeleuchtet werden alle Spar-
ten: Theater, Musik, Film und Tanz, Musicals, Varietés, Museen und Galerien,
literarisches Leben, Kabarett und Szenetreffs.

Redaktionelles Umfeld

Die Kulturverfiihrer geizen nicht mit optischen Reizen und informieren durch
gekonntes Infotainment. Damit sammeln sie eine Leserschaft an, die sich
auch fiir gut gestaltete und gut formulierte Werbung begeistern kann.

Optik und Haptik

Die Publikationen sind keine vordergriindigen Hochglanzproduktionen, son-
dern sie werden in der hochwertig-klassischen Machart aller Publikationen
des Verlages realisiert.

Zielgruppe

Der Kulturverfihrer ist fiir alle, die exzessiv am kulturellen Leben teilhaben
wollen: Jazzfans, Konzert-Liebhaber, Theaterenthusiasten, Museumsbesucher
und Vernissagenhopper, Szeneganger und Cineasten.

Auflage, Druckverfahren & Papier

Kalkulierte Druckauflage: je 20.000 Exemplare.

Innenteil: Offsetdruck, Natur-Offset, matt, holzfrei weiB, hochfein,
oberflachengeleimt, 100g/m?2

Zahlungsbedingungen

2% Skonto bei Vorauszahlung.Netto Kasse innerhalb 30 Tage nach Rechnungs-
datum. Alle Preise zuzliglich gesetzlicher MwSt.

[USt-ID-Nr. DE 173 531 084]
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Druckunterlagen
Druckfahiges Pdf mit Proof auf Datentrager oder per Mail.

Farbanzeigen

Gliltig ist die Euroskala. Farbtone, die nicht mit den Farben der verwendeten
Farbskala zu erreichen sind, werden gesondert berechnet. Farbabweichungen
im Toleranzbereich entsprechen dem Stand der Technik des Offsetdrucks.

Theater im Fraunhofer

yorischa At

Breite Hoéhe grau cmyc
1/1 mit Anschnitt 165 mm 235 mm 3.900 € 4.800€
1/1 Satzspiegel 145 mm 210 mm 3.900 € 4.800 €
2/1 mit Anschnitt 330 mm 235 mm 6.500 € 7.500€
2/1 Satzspiegel 310mm 210 mm 6.500 € 7.500 €
Dar Audl! 57. Din intsllgertsm Kreft Ersparnis

2/1 gegenuber 2x 1/1ca. 26 % 1.300€ 2.100 €
Rabatte

Weitere Chére

Die vollstandigen Adressen und Infos finden S im Register

25.=3% | 3S.=5% | 4S.=10% | 6S.=12% | 9S.=15% |
128.=20% | 156S.=21% | 18S.=22%

Additionsrabatte

Alle im Laufe eines Jahres gebuchten Anzeigen in unseren Titeln kénnen zu
einem Gesamtvolumen addiert und zu einem Abschluss zusammengefasst
werden.

Nachlasse
Fiir Geschafte des lokalen Einzelhandels und Hotels 20%.

%
>
:
1

Umschlagplatzierung
30% Aufschlag fir die Platzierung auf U2 und U3.

Ansprechpartner | Ausgaben 2013, Fakten Anzeigen Kulturinstitutionen | Registeranzeigen | Sonderinsertionen, Kooperationsmdglichkeiten | Zielgruppe, Vertrieb, Inserenten | AGB



aus dem Schlachthofviertel

SPIELZEIT 2012/13

Miinchener Bach-Chor

Ansprechpartner

BAYERISCHE
STAATSOPER

OPER

Jorg Widmann.

BABYLON

Eent Nagano, Osrlus Padims
= Ln Furs dels Baus

Ba 37.10.1%

Guesppe Vords
BIGOLETTO
Mxrco Armilisto,

ArpAd Bobilling
Ba 15,1818

M 18,0818

Brgelbert Bumperdinck
HANREL UND GRETEL
Tomé Hanws, Richwrd Jonws
Bo pa.08.18
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Joad Limdn

THE MOOR’S PAVANS
Liomide Maesine
OHOREARTIUM

Bs 172118

Teremcs Kokler
HELDEN
Bo 21,0418

HXITE AND ENTRANCES:
Mores Dunningham

BIFED
Bichard Biegol
i

Di 25.00.18

MUNOENER OPERNFESTEPIELE
¥7.8,-41.7.5018

BALLETTFESTWOOHE
$1.4.-99.4.8018
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Druckunterlagen
Druckfahiges Pdf mit Proof auf Datentrager oder per Mail.

Farbanzeigen

Gliltig ist die Euroskala. Farbtone, die nicht mit den Farben der verwendeten
Farbskala zu erreichen sind, werden gesondert berechnet. Farbabweichungen
im Toleranzbereich entsprechen dem Stand der Technik des Offsetdrucks.

Sonderpreise fiir Kulturinstitutionen

Zielgruppe und Machart pradestinieren die Publikationen als Werbetrager
fur Kulturinstitutionen. Diese kdnnen sich mit einer Anzeigenschaltung der
Aufmerksamkeit des Ziel-Publkums im richtigen Umfeld gewiss sein. Fir die
Insertion gelten folgende Sonderkonditionen:

1/1 mit Anschnitt

1/1 Satzspiegel

2/ 1 mit Anschnitt

2/1 Satzspiegel

Breite

165 mm
145 mm
330 mm
310 mm

Sonderinsertionen, Kooperationsmoglichkeiten

Hoéhe

235 mm
210 mm
235 mm
210 mm

grau / cmyc
2.000 €
2.000 €
3.600 €
3.600 €
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Druckunterlagen
Druckfahiges Pdf mit Proof auf Datentrager oder per Mail.

Farbanzeigen

Gliltig ist die Euroskala. Farbtone, die nicht mit den Farben der verwendeten
Farbskala zu erreichen sind, werden gesondert berechnet. Farbabweichungen
im Toleranzbereich entsprechen dem Stand der Technik des Offsetdrucks.

Markenartikel Kulturinstitutionen
Breite Hoéhe grau / cmyc  grau / cmyc
1/4 mit Anschnitt quer 165 mm 58,7 mm 1.200 € 500 €
1/4 mit Anschnitt hoch 82,5 mm 117,5 mm 1.200 € 500 €
1/2 mit Anschnitt quer 165 mm 117,5 mm 2.400 € 1.000 €
1/2 mit Anschnitt hoch 82,5 mm 235 mm 2.400 € 1.000 €

DIE ZEIT - Ihr Medium
fiir Kunst und Kultur!

1/4 quer

Mit Bus und Bahn zum Kulturvergnilgen

BAYERISCHES
NATIONALMUSEUM

1/2 quer 1/2 hoch
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Lesezeichen
Exponierte Darstellung Ihres Unternehmens auf einem extra eingearbeiteten
Lesezeichen.

1 20.000 10.700 €
2 40.000 15.200 €
3 60.000 19.200 €
Patronat

Mit der Ubernahme eines Patronats dokumentieren Sie die Verbundenheit
Ihres Unternehmens mit der Kultur. Logo an prominenter Stelle im Buch und
Nennung auf sdmtlichen Werbemitteln zur Publikation: 5.000 €

Promotion
Hier geht es um den Einsatz des Buches als Werbegeschenk, entweder in der
Originalausgabe oder in Form einer eigens gestalteten Teilauflage

Originalausgabe (Stiickpreis) 7,00 €

Teilauflage mit vorgeschaltetem Widmungsblatt

auflagenabhéangig

Teilauflage mit eigenem Kapitel (vier oder acht Seiten)
auflagenabhéangig

Teilauflage ,,Eigene Ausgabe“ (Austausch séamtlicher Anzeigenseiten)
auflagenabhéangig

Beispielkalkulation fiir 1000 Exemplare:
Teilauflage mit Widmungsblatt (Sttckpreis) 9,60 €
Teilauflage mit eigenem Kapitel (Stuckpreis) 16,00 €
~Eigene Ausgabe“ (Stlckpreis) 22,00 €

keine Fremdanzeigen, nur Anzeigen des Sponsors
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Zielgruppe unserer Publikationen

Das Abenteuer Kultur ist so vielfaltig wie seine Konsumenten vielschichtig
sind. Interesse an Kultur setzt Mobilitdt und Aufgeschlossenheit fiir neue Im-
pulse voraus. Kulturinteressierte préagen die gesellschaftlichen Trends. Stets
auf der Suche nach neuen sinnlichen Erlebnissen erleben sie Kultur als virtu-
ellen Ort der gesellschaftlichen Auseinandersetzung. Unndtig zu erwahnen,
dass diese Kultur-Scouts auf ihrer Tour vor neuen Konsumtrends nicht halt
machen. Kulturinteressierte und -nutzer sind eine Spitzen-Zielgruppe in Bezug
auf Bildung, Konsum und Einkommen. Wer ein offenes Ohr flir den musischen
Reichtum hat, hat in der Regel auch ein offenes Herz fiir schone Dinge.

Vertrieb
Der Verkauf erfolgt Gber Kulturinstitutionen, Zeitschriftenhandel, Bahnhofs-
g buchhandel und Flughafen, Gber Spezialverkaufsstellen, im Internet und tber
K Direct-Mail.
=
%
2
_———= Auszug aus unseren Verlagspublikationen:

Armani Parfums, Audi, Bang & Olufsen, Bayerischer Hof, Bayerischer Rund-
funk, Bayerische Staatsoper, Bernheimer Fine Old Masters Kunstauktions-
haus, Bucherer, BMW, Béhmler/Cor + Interlibke, bulthaup, Bvlgari, Cartier,
Chopard, Chronoswiss, Deutsche Bahn, Deutschlandradio, Dorotheum,
Duckstein, Dussmann, E.On, EMI, Ermenegildo Zegna, Etro, Generali
Versicherungen, Giorgio Armani, Girard-Perregaux, Hamburg Ballett, Hapag
Lloyd, Hermeés, HypoVereinsbank, Kieselstein Cord, Kénigliche Porzellanmanu-
faktur, Lange Uhren, LBBW, LGT Bank, Linde AG, Loewe, Louis Vuitton,
@ﬁ} \/. TUICruises Ludwig Beck, Lutter & Wegner, Manufactum, Max Mara, Meissen Porzellan,
i Montblanc, Nomos, NDR, Nymphenburger Porzellan, Patek Philippe, Piaget,
Pianohaus Triibger, Porsche, Prada, Radeberger Pilsner, Rolex, Studiosus,
Semperoper, Swarovski, Tiffany, TUI Cruises

GIORGIO ARMANI ALESSI o@e

Og

- D
BVLGARI LOEWE ’ ‘l“l*\"l‘s”s*[j"\ BANG & OLUFSEN )

bulthaup

Ansprechpartner | Ausgaben 2013, Fakten | Anzeigen | Anzeigen Kulturinstitutionen | Registeranzeigen | Sonderinsertionen, Kooperationsmoglichkeiten AGB



Ansprechpartne

01

02

03

04

05

06

07

Ausgaben 2013, Fakten

»Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der
Verbreitung.

Auftrage flir Anzeigen missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich
kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verdéffentlichung fir den
Verlag unzumutbar ist. Die Ablehnung des Auftrags wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

Fir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckun-
terlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet
die fiir den belegten Titel lbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Mdoglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung,
aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer
Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdog-
lichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorherseh-
baren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines ge-
setzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fiir Schaden wegen des Fehlers zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.
Im kaufméannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus

auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen, die nicht leitende
Angestellte sind; in den {ibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen
miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von 14 Tagen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Anzeigen | Anzeigen Kulturinstitutionen | Registeranzeigen
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Sonderinsertionen, Kooperationsmoglichkeiten

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
spatestens aber 14 Tage nach Verdoffentlichung der Anzeige Gibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung anlaufenden Frist zu bezahlen. Sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oderVorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlas-
se flir vorzeitige Zahlungen werden nach der Preisliste gewéhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet.Dem Kunden bleibt der Nachweis eines geringeren Verzugs-
schadens vorbehalten.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstéandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages Uber die Verdffentichung und Verbreitung der Anzeige.
Zusatzliche Geschéftsbedingungen des Verlages

a) Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
rechtsverbindlich.

b) Wenn fiir konzernangehdorige Firmen die gemeinsame Rabattierung bean-
sprucht wird, ist die schriftliche Bestatigung einer Kapitalbeteiligung von mehr
als 50 v.H. erforderlich.

c¢) Stornierungen oder Zuriickstellungen von Anzeigen sind bis spatestens zum
Riicktrittstermin anzumelden. Bei Uberschreitung des Termins hat der Verlag
Anspruch auf Bezahlung des im Umbruch eingeteilten Anzeigenraums.

d) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die
rechtliche Zuléssigkeit der fir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen
Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn
er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte
Dritter beeintrachtigt werden.

e) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, son-
dern werden erst beim Druckgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei
ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

f) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach
Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere
Vereinbarung getroffenworden ist.

g) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte
Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage
abweichenden Druckwiedergabe kdnnen Auswirkungen auf Placierung und
Druckqualitat verursachen, die nicht zu Reklamationen berechtigen. Der Ver-
lag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten
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